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W SWIETLE BADAN DEMOSKOPLINYCH

Wstep

Za najlepsza formeg lokaty oszczednosci jest uznawane od wielu pokolen
ztoto. Petiac rolg bezpiecznego $rodka tezauryzacji przechowuje realng
warto$¢ pieniedzy wytaczonych z obiegu. Jako nosnik warto$ci i Srodek
wymiany nie podlega negatywnemu oddziatywaniu ze strony spekulan-
tow 1 chybionych decyzji rzadowych, a w swojej powszechnosci
i dostgpnosci podobne jest do rynku walutowego, co tym bardziej prede-
stynuje go do roli waluty zastepczej. O cenie ztota, jak kazdego innego
towaru na rynku dobr stanowia podaz i popyt. Zréwnowazona sytuacja
polityczna i gospodarcza na §wiecie, stabilna waluta i niewielka inflacja
nie powoduja wzrostu cen kruszcu zlota na §wiatowych gietdach i oka-
zywanego mu zainteresowania ze strony strategicznych inwestoréw.
Okazuja je — w zalezno$ci od uzyskiwanych dochodow — osoby fizyczne
kupujace ztoto w roéznej postaci w celach lokacyjnych?.

W krajach wysokorozwinigtych wzrasta takze zainteresowanie
lokatami pienigznymi w oparciu o zakup brylantow”. Szczegblng koncen-
tracj¢ dzialan w tym zakresie wykazuja banki, dla ktérych utrzymujaca
si¢ na $wiatowych rynkach tendencja wzrostu wartosci tych kamieni jest
gwarancja bezpieczenstwa utworzonej lokaty z wilasnych $rodkow, jak
i $wiadczy o wlasciwie wybranej formie oszczednosci.

' Autor przygotowuje rozprawe doktorska w Katedrze Bankowosci AE w Poznaniu pod
kierunkiem prof. dra hab. Alfreda Janca.

> Monety i sztabki sa dla prywatnych inwestorow atrakcyjna forma lokowania
oszczgdnosci w zloto. W wielu krajach inwestycja w zloto stanowi ucieczkg przed
podatkiem VAT. Rowniez w Polsce, ztoto inwestycyjne, jako jedyny towar nie podlega
Ustawie o podatku VAT. W kazdym roku kalendarzowym wydawany jest Dziennik
Urzedowy Unii Europejskiej w sprawie monet inwestycyjnych (kraj pochodzenia, masa,
préba, nazwa monety), ktore nie podlegaja opodatkowaniu.

> World Economic Outlook Database, Miedzynarodowy Fundusz Walutowy, April
2005. Do krajoéw tych zaliczamy: Chiny, Indie, Stany Zjednoczone, Japonig i Niemcy.



Innym czynnikiem wzbudzajacym zainteresowanie bankow tymi
drogimi kamieniami, jest brak ryzyka finansowego od udzielonego kre-
dytu w oparciu o ztozony przez kredytobiorce depozyt lombardowy cer-
tyfikowanych brylantow. Zabezpieczenie splaty kredytu opiera sig
na stosowanej zazwyczaj przez bank zasadzie 50/50 ich rzeczywistej
warto$ci, a niewielka powierzchnia magazynowania depozytu stanowi
dodatkowy atut zawartej umowy. Poza bankami, znaczenie brylantowych
lokat pienigznych — postrzeganych w $wiecie, jako wyjatkowo bezpiecz-
ne no$niki warto$ci — doceniaja osoby fizyczne”, rowniez w niewielkim
procencie w Polsce”.

Ztoto od zawsze bylo utozsamiane przez ludzi z jego funkcja ka-
pitalowa. Peliac role substytutu pieni¢znego, zwrotnego w kazdym cza-
sie o okreslonej wartosci, bez wzgledu na czas i1 system sprawowanej
wladzy — stanowilo niekwestionowana zasade bezpieczenstwa posiada-
nych oszczgdnosci. W Polsce, w czasach gospodarki sterowanej
1 zarzadzanej centralnie — funkcj¢ t¢ kwantyfikowata ponadto wysoka ce-
na wyrobow ze zlota znajdujacych si¢ w sprzedazy oraz ograniczone
mozliwosci zakupu, wynikajace z niskiej podazy, a nawet okresowej re-
glamentacji. Stan ten szybko doprowadzil do powstania tzw. czarnego
rynku ztota, utozsamianego przez konsumentéw z rozlegtymi transak-
cjami sprzedazy, kupna oraz wymiany tego metalu na inne dobra. Gdy
oficjalny handel ztotem staje si¢ niemozliwy, natychmiast zaczyna sig
tworzy¢é czarny rynek’.

Na przestrzeni wielu lat spoteczenstwo zgromadzito znaczne
oszczedno$ci pienigzne w postaci bizuterii, sztabek z metali szlachet-
nych, drogocennych kamieni jubilerskich, naturalnych perel i monet’.

* MFW, Word Economic Outlook Database, April 2004. W krajach wysoko
rozwinigtych lokaty takie stanowia okoto 10 procent rocznych przychodéw ludnosci.

> Sa to zalozenia hipotetyczne. Brak jest wiarygodnych zrodet w zakresie wartosci
sprzedazy diamentéw osobom fizycznym na rynku polskim.

® R. Sedillot, Moralna i niemoralna historia pieniqdza, Wydawnictwo W.A.B.,
Warszawa 2002, s. 124.

7 Pierwsza zlota moneta zostata wybita przez krola Croesusa z Lydii w czasie jego
panowania migdzy 560 a 547 rokiem p.n.e. Wiladca ten zapoczatkowal zwyczaj
wybijania ztotych monet. Pierwsza moneta handlowa, stanowiaca towar inwestycyjny
byt potudniowo — afrykanski Krugerrand wprowadzony do obiegu w 1970 r. Obecnie
inwestorzy moga wybiera¢ z szerokiej gamy monet handlowych bitych przez prawie
wszystkie kraje §wiata. Takie monety sa przewaznie legalnymi srodkami platniczymi
w kraju ich wytworzenia, a ich warto$¢ okresla nie tylko zawarto$¢ czystego ztota, ale
wyglad oraz tematyka monety.
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Najczgsciej, ruchomosci te byly przekazywane z pokolenia na pokolenie.
Orientacje te radykalnie zmienitlo ekonomiczne echo wprowadzonych
po 1989 roku zmian gospodarczych w kraju.

Probierzem nastrojow i preferencji konsumenckich jest rzeczywi-
sty poziom sytuacji ekonomicznej i spotecznego dobrobytu. W zalezno-
$ci od uzyskiwanych dochoddw, spoteczenstwo przeznacza okreslone
srodki na biezaca konsumpcj¢ lub dokonuje innych wyboréw material-
nych, ekonomicznych. Juz w XIX wieku zalezno$¢ wynikajaca z réznych
pozioméw dochodu gospodarstw domowych w stosunku do wydatkéw
przeznaczonych na konsumpcj¢ przedstawit Ernst Engl, a w latach trzy-
dziestych J. M. Keynes okreslit to zjawisko funkcja konsumpcji zaktada-
jac, ze ludzie z wigkszymi dochodami na ogét wydaja wiccej®. Realne
dochody ludno$ci wptywaja na poziom oszczednosci, ktore powstaja
z dochodu pomniejszonego o biezaca konsumpcj¢. Ludzie myslacy o za-
bezpieczeniu swojej przysztosci ekonomicznej staraja si¢ mniej wydac,
a wigcej zaoszczedzi¢. W obu przypadkach wydatki takie stanowia o sto-
pie konsumpcyjnej spoteczenstwa.

Roéwniez w Polsce, obserwuje si¢ interesujace tendencje zmian
na rynku ztota w $wietle powyzszych zagadnien.

1. Tendencje na wspolczesnym rynku zlota

Zapoczatkowane w 1989 roku przemiany gospodarcze w kraju doprowa-
dzity takze do zmian funkcjonalnych, strukturalnych i wiasnosciowych
na rynku jubilerskim. Panstwo, ktore przez lata posiadato krajowy mo-
nopol na obrét ztotem, ostatecznie odstapito od wieloletniego prymatu.
Przyznana w ramach prawa osobom fizycznym samodzielno$¢ gospodar-
cza w zakresie obrotu wyrobami z metali szlachetnych, w krétkim czasie
wyksztalcita swobodny mechanizm rynkowy powodujacy niezaleznos¢
poziomu cen ztota. Wraz z wprowadzonym obowiazkiem koncesyjnym,
wzrosta gwattownie liczba branzowych hurtowni, zaktadéw produkcyj-
nych, ustugowych i placéwek handlowych na terenie catego kraju. Im-
portowane wyroby jubilerskie gtownie z Wtoch, Turcji 1 Izraela w szyb-
kim tempie uzupelniaty skromna i mato wyspecjalizowana wowczas ro-
dzima oferte jubilerska.

5P A Samuelson, W. D. Nordhaus, Ekonomia, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2000, s. 200.



Na rynku ztota nastapito wzmozone zainteresowanie bizuteria za-
chodnia, wzrastal popyt. Oferowane do sprzedazy wyroby byly wykona-
ne w nieznanej dotad polskiemu konsumentowi technologii, a ich atutem
handlowym byt szeroki asortyment i wysoka jako$¢ wykonania. Zasadni-
czym jednak powodem wystepujacej w owym czasie tak duzej dynamiki
sprzedazy wyrobow ze ztota, byty wolne $rodki pienigzne, stabilny status
ekonomiczny spoteczenstwa i dochody, ktore umozliwialy dokonywanie
w tej formie oszczednosci pienigznych. Duza konkurencyjnos¢ importo-
wanych wyrobow z metali szlachetnych w szybkim tempie wymusita
na polskich producentach bizuterii zakup nowych technologii, maszyn
1 urzadzen jubilerskich na potrzeby wlasnych zaktadow. Firmy, ktore nie
chciaty rezygnowa¢ ze swojej, dotychczasowej pozycji handlowe;j
na rynku krajowym, $wiadome byty faktu, ze inwestycje te warunkowaty
dalszy ich rozwdj, torujac jednoczesnie droge eksportowi bizuterii
na rynki zagraniczne. Szacuje sig, ze w latach 1989-1995 rynkowa oferta
wyrobow z metali szlachetnych pochodzaca gtownie z importu 1 uzupet-
niana produkcja krajowa rownowazyly wewngtrzny popyt.

Nadmierna podaz zlota na rynku doprowadzita do groznego fi-
nansowo dla wielu podmiotéw w branzy spadku sprzedazy bizuterii zto-
tej, ktorej wyrazne zatamanie nastapito po 1996 roku. Pod koniec lat
dziewigédziesiatych wiele firm ulegto likwidacji, a inne zawiesily pro-
wadzona dotad dziatalno$¢. Dekoniunktura ta w szybkim tempie dopro-
wadzita do powstania w kraju struktur, ktére ekonomia okresla szarg stre-
fa. Bedac finansowym obszarem gospodarki kraju, jej przedstawiciele
w krotkim czasie zaczgli osiaga¢ wysokie dochody z wlasnej produkcji
1 sprzedazy nie zabronionej przez prawo, ukrywajac je w catosci lub czg-
$ci przed fiskusem. Z nieujawnionych dochodéw panstwo nie mogto na-
liczy¢ podatku, a budzet nie otrzymywat zadnych wptywow.

Najwigkszym jednak zrodlem dochodow byta pozafiskalna sprze-
daz wyrobow z metali szlachetnych, ktore pochodzity z nie ewidencjo-
nowanego importu’. W powiazaniu z przyjeta i realizowana strategia
rynkowa — ksztaltujaca wizerunek taniego i solidnego sprzedawcy w opi-
nii potencjalnych nabywcow zlota — miata na celu wylacznie szybki 1 du-
zy zysk. W obrocie pojawilo si¢ ztoto w cenach znacznie nizszych w sto-
sunku do cen detalicznych na rynku pierwotnym. Gtéwnymi odbiorcami

? Szacuje sie, ze w latach 1995-2002 przemyt z krajow zachodnich do Polski wyrobow
ze ztota i srebra wyniost najmniej kilka ton. Polska byla ponadto krajem, z ktérego
dokonywano dalszego przemytu ztota na inne rynki $wiata.
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oferty produkcyjnej z tego obszaru byly podmioty prowadzace dziatal-
nos¢ gospodarcza, niezwiazana wowczas z koncesjonowanym obrotem
ztota, pelniace zarazem rolg posrednikow, dystrybutorow i sprzedawcow
zlota, jak 1 osoby fizyczne. Obszarem, na ktorym dokonywano ,,ztotych
transakcji”, byly gtéwnie polskie bazary i targowiska. Sprzedazy doko-
nywano takze, z tzw. ,,wolnej r¢ki” probujac dotrze¢ z oferta nawet
do zaktadow pracy, jak i do poszczegdlnych gospodarstw domowych
na terenie calego kraju.

Pomimo, ze mierna jako$¢ wykonania tych wyrobow — jako sku-
tek taniej 1 masowej produkcji — nie doréwnywaty przyjetemu powszech-
nie juz w kraju standardowi, fakt ten nie wplywal hamujaco na dalszy
rozwoj szarej strefy i ekspansje rynku. W krotkim czasie wzrost spotecz-
nego zapotrzebowania na zloto z tego obszaru przerdst mozliwosci pro-
dukcyjne i1 oczekiwania finansowe przedstawicieli jego struktur. Wzrosta
intensywnie produkcja bizuterii w wielu zaktadach jubilerskich na terenie
kraju, w ktérych przerabiano dziesiatki kilograméw ztota w skali miesia-
ca. W ten oto sposob, znaczaca liczba zakladow ztotniczo — jubilerskich,
przyjmujac do realizacji za odpowiednim wynagrodzeniem state zlecenia
przerobu zlota, stawala si¢ §wiadomymi lub nieswiadomymi ogniwami
istniejacego procederu. Diugoletnia i konsekwentna realizacja narzuco-
nych celéw produkcyjnych i handlowych w powiazaniu z bardzo niska
marza sprzedazy zlota oraz statym ksztaltowaniem wsrod jego nabyw-
cOdw opinii, ze oferowane do sprzedazy wyroby nie ustgpuja pod wzgle-
dem jakos$ciowym wyrobom w sieci handlowej na rynku pierwotnym,
prowadzita do pozyskiwania nowych klientow, zwlaszcza tych, ktorzy
odznaczaja si¢ duza wrazliwoscia cenowa.

Rynek jubilerski szybko ulegt nieformalnemu podziatowi tworzac
konsumencki segment rynku pierwotnego oraz wtdrnego, utozsamianego
z obszarem targowisk 1 bazarow.

Zaktada sig, ze w latach 1997-2003 niemal 60 procent sprzedazy
zlota na krajowym rynku stanowita sprzedaz ztota pochodzaca z obszaru
szarej strefy'®. Kupowane przez lata ztoto powickszato rodzinne lokaty
pienigzne, a wysokos¢ dochodow i1 warunki bytowe okreslaty zaintere-
sowanie ,,ztota forma oszcze¢dzania”.

Przemiany systemowe w Polsce szybko wyznaczyly miejsce
1 mozliwosci pracy cztowieka w nowych realiach gospodarczych kraju:

1" Sa to wylacznie zalozenia hipotetyczne, nie istnieja zadne materiaty Zrodtowe
dotyczace wartosci tej sprzedazy.



malal poziom zatrudnienia rzutujacy na dochody ludnosci, rosta stopa
bezrobocia''. Wzrastajace koszty utrzymania powodowaty kurczenie si¢
posiadanych oszczgdno$ci pieni¢znych, a budzety rodzinne zostaty wy-
raznie ograniczone pod katem wszystkich wydatkow. Pogorszeniu ulegly
warunki ekonomiczne, a w $§lad za nimi warunki bytowe w wielu pol-
skich rodzinach. Wiele osob stracito wieloletnie miejsca pracy nie znaj-
dujac nowych mozliwosci i perspektyw zatrudnienia. Czynniki te dopro-
wadzily do napi¢¢ ekonomicznych w wielu gospodarstwvach domowych
i staly si¢ gldownym powodem wysokiego ograniczenia sktonnosci
do konsumpcji. W konsekwencji tych uwarunkowan, nastapita zmiana
dotychczasowych zapatrywan u wiascicieli tezauryzowanego przez dhu-
gie lata ztota, postrzeganego, jako pewny i1 bezpieczny nosnik wartosci
pieniadza.

Nadszedt czas, w ktorym rodzinne lokaty w ztocie zostaly uznane
za gtowne Zrddlo kreacji poza dochodowych srodkow, dzigki ktorym po-
szczegoOlne rodziny miaty rozwiazaé zaistniate problemy ekonomiczne.

Pomimo wzrostowej tendencji cen kruszcu zlota na gietdach
swiatowych spowodowanej nieroOwnowaga migdzy podaza i popytem,
krajowe ceny wyrobow ze ztota na rynku pierwotnym nie wykazuja pro-
porcjonalnego wzrostu do cen $wiatowych z uwagi na niewielki popyt.
Ceny ztota, jako surowca wykorzystywanego do produkcji bizuterii oraz
ceny ztomu ztota w obszarze rynku pierwotnego wykazuja natomiast
adekwatne tempo wzrostu do poziomu cen §wiatowych. Na rynku wtor-
nym, cena ztota utrzymuje si¢ juz od dawna na niskim poziomie.

Najliczniejsza grupa na rynku podmiotdw, upowazniona do skupu
metali szlachetnych, sa firmy prowadzace dziatalnos¢ zlotnicza, jubiler-
ska, kantory oraz lombardy. Firmy te w obawie przed nadmiernymi zapa-
sami nierzadko wstrzymuja skup ztota, co znacznie utrudnia zbyt zlota
poszczegdlnym osobom fizycznym. Z drugiej strony, najwigkszy euro-
pejski bank UBS przewiduje, ze w ciagu trzech najblizszych lat popyt
na zloto przewyzszy jego podaz o ponad 220 ton, poniewaz kopalnie nie
beda mogly zaspokoi¢ rosnacego zapotrzebowania jubilerow zuzywaja-
cych $rednio 73% S$wiatowej produkcji ztota. Zwyzkowa tendencja cen
kruszcéw szlachetnych na gietdach towarowych zwiazana jest takze

' Srednia stopa bezrobocia w roku 2004 wynosita w kraju 19,50%, a w roku 2005
wynosita 18,19%. Obliczana jest jako udzial liczby zarejestrowanych bezrobotnych
w liczbie cywilnej ludnosci aktywnej zawodowo, por. Roczniki Statystyczne GUS
za 2004, 2005 .
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z powrotem inwestoréw do tradycyjnych sposobéw lokowania swojego
kapitatu, czyli do zlota. Metale szlachetne drozeja réwniez z powodu
wzrostu gospodarek na §wiecie, gtownie gospodarki Chin 1 Indii. Chiny
sg trzecim, wielkim graczem na rynku tego surowca. W 2006 r. zakupity
ponad 250 ton czystego kruszcu ztota na wiasne potrzeby przemystowe,
a potrzeby na rok 2007 okreslity na poziomie niemal 350 ton.

Najwyzsza ceng skupu zlota oferuje na krajowym rynku za po-
srednictwem wiasnych, szesnastu oddzialéw Narodowy Bank Polski,
ktéry od wielu lat jest zainteresowany wylacznie zakupem ztotych monet
i sztabek w bardzo dobrym stanie jako§ciowym'?. Braki kadrowe i kwali-
fikacyjne pracownikéw sektora bankowego w zakresie rzeczoznawstwa
metali szlachetnych, ograniczaja zar6wno bankowi mozliwos$¢ skupu zto-
ta w atrakcyjnej cenie, jak 1 nie zaspakajaja w tym wzgledzie oczekiwan
1 potrzeb spotecznych. Staty skup ztota z obszaru rynku wtérnego z pew-
noscia pozwolitby zwigkszy¢ w atrakcyjnej cenie zakupu czg$¢ istnieja-
cej rezerwy bankowej, jak i ograniczy¢ lub pomina¢ zakupy zlota na ten
cel na gietdzie londynskiej. Inng alternatywa mogtoby by¢ przeznaczenie
okreslonej masy ztota na produkcje¢ sztabek lokacyjnych i monet, ktore sa
poszukiwane i chetnie kupowane przez kolekcjonerdw i inwestorow in-
dywidualnych.

Funkcja bankoéw, jak twierdzit Adam Smith — jest oszczg¢dzanie
drogich metali: pieniadz papierowy nigdy nie moze przewyzsza¢ warto-
$ci zlota i srebra, ktora zastgpuje, poniewaz jego nadmiar bgdzie wypty-
wal za granice lub bedzie przekazywany bankom w zaptacie za ztoto'”.

Niskie dochody ludnos$ci ksztaltuja dzi§ mierny popyt na ztoto
w segmencie rynku pierwotnego powodujac, ze ilos¢ gromadzonych
w tej formie lokat jest dzi§ niewielka 1 nie stanowi roli pierwszorzedowej
w aspekcie tworzonych oszczgdnos$ci pienigznych. Dokonane natomiast
zakupy wyrobow ze ztota na rynku pierwotnym i wtornym, stanowia wy-
tacznie kategori¢ okazjonalnego nabycia bizuterii, niezwiazana z lokata
pieniezna. Z drugiej strony, niewielkie zainteresowanie spoteczenstwa
tworzeniem lokat oszcz¢dnos$ci pieni¢znych w ztocie wywotuja trudnosci
z jego zakupem w postaci czystej, tj. probie 999/9 po niewygoérowanych
cenach oraz niewielka niestety podaz monet i sztabek bulionowych, emi-

'2 Cena 1 grama zlota monetarnego w NBP w marcu 2006 wynosita 56,66 PLN. Dane
NBP, marzec 2006.
BM. Blaug, Teoria Ekonomii, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 72.
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towanych przez Narodowy Bank Polski z niska marza oraz brak informa-
cji 1 promocji dotyczacej inwestycyjnych walorow zlota.

2. Sytuacja ekonomiczna uczestnikéw rynku zlota

Przeprowadzone badania wiasne autora' pozwolily na stwierdzenie,
ze w latach 2001-2005 niemal 65 procent respondentéw dokonato sprze-
dazy zlota na rynku wtornym. Dla ponad 55 procent respondentow,
glownym powodem tej sprzedazy byla zta sytuacja ekonomiczna ich ro-
dzin oraz motyw zdobycia srodkéw pieni¢znych na cele bytowe. Ztoto,
jako pierwsze z posiadanych dobr uznane zostato za towar, ktory mozna
najszybciej sprzedac i spieni¢zy¢ na rynku.

Sytuacje ekonomiczna swojej rodziny, jako lepsza ocenito ponad
22% ankietowanych osob, w tym — ponad 23% stanowili mg¢zczyzni,
a kobiety ponad 20%. Oceng te przedstawiono w tabeli 1 oraz na wykre-
sie 1.

Wykres 1. Ocena sytuacji ekonomicznej wedlug plci

Odsetek 100%
respondentow
80% A
60%
40% -
20% A
23,65 20,16
0% L
mezezyzni kobiety
Ple¢ respondentow
[ ulegta poprawie [ ulegta pogorszeniu nie zauwazam zmian

Zrodto: opracowanie wlasne.

Byli to przedstawiciele matych miejscowosci w ponad 17%,
a z miejscowosci najwigkszych — w okoto 28%. Mieszkancy miast od 50

4 Badania zostaly przeprowadzone przez autora niniejszej publikacji w latach 2004-
2005 na losowo wybranej probie 1496 respondentow — uczestnikdw wtornego rynku
ztota z terenu catej Polski.
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do 100 tys. stanowili druga pod wzgledem liczebnos$ci grupe responden-
tow, ktorzy okreslili ja, jako lepsza. Wedtug struktury wiekowej (wykres
nr 2) rozklad ten wyniést od 17,48% dla wieku 26-45 lat do 28,70 %
dla wieku 60 lat 1 wigce;.

Tabela 1. Uczestnicy rynku zlota wedlug oceny sytuacji ekonomicz-
nej gospodarstw domowych oraz cech spoleczno-demograficznych

Ocena sytuacji ekonomicznej

Wyszczegolnienie Ogolem ulegla po- ulegla pogor- pie zauwa-
prawie szeniu Zam zmian
W odsetkach
Ogolem 100,00 22,19 55,28 22,53
Ple¢ respondenta
— mgzczyzna 100,00 23,65 62,80 13,55
— kobieta 100,00 20,16 44,80 35,04

Wiek respondenta w latach

- 18-25 100,00 24,38 42,05 33,57
— 26-45 100,00 17,48 63,24 19,28
- 46-60 100,00 21,86 56,29 21,85
— 60 1 wigcej 100,00 28,70 52,16 19,14

Wyksztalcenie respondenta

— podstawowe 100,00 13,41 51,40 35,19
— zawodowe 100,00 16,26 73,70 10,04
— $rednie 100,00 18,99 52,18 28,83
— wyzsze 100,00 39,75 47,63 12,62

Status zawodowy

— osoba bezrobotna 100,00 3,21 77,14 19,65
— emeryt, rencista 100,00 14,86 58,96 26,18
— sektor prywatny, dziatalno$¢ go- 100,00 45.11 38.66 16,23
spodarcza
— sfera budzetowa 100,00 19,04 53,35 27,61
Miejscowo$¢ zamieszkania
— mniej niz 10 tys. mieszkancow 100,00 17,41 46,88 35,71
— 10-50 tys. mieszkancow 100,00 19,55 60,91 19,54
— 50-100 tys. mieszkancow 100,00 24,32 51,62 24,06
— wigcej niz 100 tys. mieszkancow 100,00 27,66 55,32 17,02

Zrédto: opracowanie wiasne.
Biorac pod uwage wyksztatcenie, najmniejsza grupe stanowili re-
spondenci z wyksztalceniem podstawowym wynoszacym ponad 13%.
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Najbardziej liczebna grupa byly osoby z wyksztalceniem wyzszym
39,75%. W ponad 45 procentach sytuacj¢ gospodarstw domowych, jako
lepsza - ocenili pracownicy sektora prywatnego oraz osoby prowadzace
dzialalnos$¢ gospodarcza. Odsetek emerytow i rencistow wyniost 14,86%,
a pracownikow sfery budzetowej 19,04%.

Wykres 2. Ocena sytuacji ekonomicznej wedlug wieku respondentow

100%7 . 57' :Iv.zx: 21,86 i 19,14/
2 80%:
2E 0wt . e a
3 % 40%
S 20% 174858 287
0% \ : :
18- 25 26-45 46- 60 60>
Wiek respondentow
B ulegla poprawie Hulegla pogorszeniu Enie zauwazam zmian

Zrodto: opracowanie wlasne.

Pogorszenie warunkow ekonomicznych ocenili w ponad 55% re-
spondenci z miejscowosci ponad 10 tys. mieszkancow w granicach
od 55% do 61%, a z miejscowosci do 10 tys. wskaznik ten wyniost ok.
47%. W zakresie struktury wieku, przedziat ten uksztattowal si¢ na po-
ziomie od 42% dla wieku 18-25 lat do 63,24% dla wieku 26-45 lat. Naj-
liczniejsza grupa zawodowa oceniajaca pogorszenie warunkéw bytowych
byty osoby z wyksztalceniem zawodowym, stanowiac 73,70%. Druga
grupg — $rednio 52%, stanowily osoby z wyksztalceniem podstawowym
i $rednim. Najmniejsza grupa, okolo 48% byli respondenci
z wyksztatceniem wyzszym. Pod wzgledem statusu zawodowego, naj-
wigkszy odsetek (77,14%) stanowily osoby bezrobotne, a na drugim
miejscu uplasowali si¢ emeryci 1 rencisci (58,96%).

Ponad 22 procent respondentdw wyrazilo poglad, ze sytuacja
ekonomiczna i materialna ich rodzin w latach objetych badaniami nie
ulegta zauwazalnym zmianom. Byli to przewaznie respondenci w wieku
18-25 lat (33,57%) z dominujacym wyksztalceniem podstawowym
na poziomie 35,19%. Pochodzili w wigkszos$ci z miejscowosci o liczbie
do 10 tys. mieszkancow, tj. 35,71%. W odniesieniu do statusu zawodo-
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wego, najbardziej liczebna grupa byli tutaj pracownicy sfery budzetowej
(21,67%) oraz emeryci, rencisci (26,18%).

Celem badan bylo rowniez poznanie opinii respondentow w zakre-
sie oceny wystarczalnosci dochodu miesi¢cznego cztonkéw rodziny. Do-
chody te, jako wystarczajace w skali miesiaca ocenito ponad 40% bada-
nych mgzczyzn 1 niemal 35% kobiet, co w sumie stanowito ponad 38%
ogo6lnej liczby respondentow. Ilustruje to wykres 3 zawierajacy oceng
dochodu miesigcznego respondentow wg pici.

Wykres 3. Ocena dochodu miesi¢cznego wedhug plci
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Zrodto: opracowanie wlasne.

Pomimo, ze intencja badan nie bylo ustalenie wartosci kosztow
biezacej konsumpcji i akumulacji, to nalezy przyja¢, ze dochody te —
zgodnie z wynikami sondazu — w petni zaspakajaty dazenia ekonomiczne
1 konsumpcyjne w tej grupie badanych. Osoby w wieku 46-60 lat oraz
pracownicy sektora prywatnego i1 osoby prowadzace wtasna dziatalnos¢
gospodarcza stanowity najbardziej liczebna grupe w badaniach, ktora
uznata, ze dochody te sa w petni wystarczajace. Najmniej liczebna grupa
(26,31%) uznajaca wystarczalno$¢ miesigcznych dochodéw rodziny byli
respondenci w wieku 26-45 lat z miejscowosci 10-50 tys. mieszkancow
z wyksztatceniem zawodowym (26,99%). W odniesieniu do struktury
zawodowej, najnizszy poziom w grupie (41,51%) stanowili emeryci
i rencisci. Badania pozwolity ustali¢, ze wyksztatcenie respondentéw nie
miato zwigzku z ich miesigcznymi dochodami. Najkorzystniej ocenili
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dochody rodzinne respondenci z wyksztalceniem podstawowym
(48,05%), a najmniej korzystnie respondenci z wyksztalceniem zawodo-
wym.

Z ogoblnej liczby respondentow prawie 62% uznato, Ze miesigczne
dochody cztonkéw wspodlnego gospodarstwa domowego nie sa wystar-
czajace. Udzial procentowy w zakresie struktury plci wynidst 59,82%
dla mgzezyzn 1 64,96% dla kobiet. Zauwazono, ze braki dochodow od-
czuwaja przede wszystkim mieszkancy miast o liczbie 10-50 tys., osoby
w wieku produkcyjnym 26-45 lat (73,69%), bezrobotni (100,00%) oraz
emeryci i rencisci (58,49%).

3. Sprzedaz zlota i jej przyczyny na wtérnym rynku zlota

Z ogolnej liczby 1496 uczestnikéw rynku wtornego, sprzedawcy zlota
stanowili grupg niemal 65%. W grupie tej liczebno$¢ m¢zczyzn wyniosta
71,76%, a kobiet 55,04%. Wedtug wieku, najbardziej liczebna grupa
sprzedawcoéw (90,12%) byli respondenci w przedziale 46-60 lat,
a najmniej liczebna (24,38%) respondenci w wieku 18-25 lat. Osoby po-
siadajace wyksztalcenie wyzsze (86,44%) i osoby z wyksztalceniem pod-
stawowym (73,74%) byli dominujacymi w zakresie sprzedazy zlota.
Najmniej liczebna grupa byty osoby z wyksztatceniem $rednim (52,32%)
oraz pod wzgledem statusu zawodowego (29,83%) osoby reprezentujace
sektor prywatny i wlasna dziatalno$¢ gospodarcza. W zakresie miejsca
zamieszkania badanych, zauwazono réwnomierny rozktad wynoszacy
od 58,36% do 67,54%.

Mniejsza liczebnie grupg (ponad 35%) w badaniach stanowili nie
sprzedawcy zlota. Osoby te wyrazily poglad, ze brak byto w ich rodzi-
nach zasadniczych przestanek ekonomicznych determinujacych sprzedaz
ztota. Dominowali tu przedstawiciele sektora prywatnego i osoby prowa-
dzace wlasna dziatalno$§¢ gospodarcza. Pracownicy sfery budzetowej
oraz emeryci 1 rencisci stanowili podobna liczebnie zbiorowos¢, ktoéra
réwniez nie widziata potrzeby sprzedazy ztota. W odniesieniu do miejsca
zamieszkania ponad 41% ankietowanych z miejscowosci o liczbie miesz-
kancow powyzej 100 tys. nie widziato potrzeby sprzedazy rodzinnego
ztota, poniewaz ich warunki bytowe byly zadawalajace. Dla 48 % os6b
z wyksztalceniem $rednim rowniez nie zachodzita koniecznos¢ sprzedazy
zlota rodzinnego. W odniesieniu do masy sprzedanego zlota przez re-
spondentow — sprzedawcow, stwierdzono ponizsze proporcje: sprzedaw-
cy ztota w masie do 10g stanowili 14,34%, od 11-20 g 30,24%, 21-50g
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29,00% 1 dla masy ponad 51g 26,42%. Najwigkszy odsetek sprzedazy
ztota o masie 11-20g 1 21-50g stanowili mezczyzni, kolejno: 27,52%
1 30,56%. Najmniejszy odsetek mgzczyzn 15,04% nastapil w sprzedazy
do 10g. Podobna sytuacja wystapita w stosunku do kobiet dla masy
sprzedazy do 10g i powyzej 50g. Najwyzszy odsetek kobiet (35,18%),
ktore dokonaty sprzedazy zlota wystapit w przedziale masy 11-20g,
a nastgpnie 26,16% w przedziale 21-50g. Respondenci w wieku 46-60 lat
stanowili najwyzsza liczbg (43,19%) odnotowana przy sprzedazy 21-50g,
natomiast najnizsza 7,64% w sprzedazy do 10g. W pozostatych grupach
wiekowych sytuacja przedstawiala si¢ nastgpujaco:

- dla wieku 18-25, najnizszy wskaznik 20,29% dotyczyt sprze-
dazy zlota o masie 11-20g, a najwyzszy 33,33% dotyczyl ma-
sy do 10g,

- dla wieku 26-45, wskaznik najnizszy (14,93%) wyniost
dla masy do 10g, a najwyzszy (40,00%) dla masy 11-20g,

- dla wieku powyzej 60 lat, wskaznik najnizszy (16,52%) doty-
czyl masy do 10g i najwyzszy (38,84%) dotyczyt masy sprze-
dazy 11-20g.

Rozktad badanych wedtug wyksztalcenia uksztattowat si¢ nastgpujaco:

- w odniesieniu do badanych os6b z wyksztatceniem podstawo-
wym, najwyzszy odsetek (34,85%) zanotowano przy sprzeda-
zy o masie 11-20g, natomiast najnizszy (13,64%) o masie 21-
50g,

- w odniesieniu do 0s6b z wyksztatceniem zawodowym, naj-
wyzszy odsetek (36,13%) zanotowano przy sprzedazy o masie
11-20g, najnizszy (10,99%) dla masy powyzej 50g,

- w odniesieniu do badanych o0s6b z wyksztatceniem s$rednim,
najwyzszy odsetek (37,37%) dotyczyl sprzedazy ztota o masie
21-50g, a najnizszy (8,60%) dotyczyl masy do 10g,

- w odniesieniu do 0s6b z wyksztalceniem wyzszym, najwyzszy
odsetek (39,42%) dotyczyl sprzedazy o masie ponad 50g,
a najnizszy (7,66%) dla masy do 10g.

Najwyzszy odsetek (18,73%) sprzedawcow ztota o masie do 10g
odnotowano w grupie emerytow 1 rencistow, a najnizszy (10,18%)
w grupie 0sob bezrobotnych. Dla ztota o masie 11-20g najwyzszy wskaz-
nik sprzedawcow (32,70%) odnotowano w grupie emerytow i rencistow,
a najnizszy (26,77%) w grupie pracownikow sfery budzetowej. Dla ztota
o masie 21-50g najwyzszy wskaznik (29,84%) wystapil wsrod emerytow
1 rencistow, a najnizszy (18,40%) wsrdd pracownikoéw sektora prywatne-
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go. Dla zlota o masie powyzej 50g rozktad sprzedawcow byl nastgpuja-
cy: najwyzszy odsetek (40,80%) stanowili pracownicy sektora prywatne-
go, a najnizszy (18,73%) emeryci i rencisci. W miejscowosciach do 10
tys. mieszkancow dominowali sprzedawcy ztota o masie 11-20g
(31,25%) oraz o masie powyzej 50g (27,08%).

W miejscowosciach 10-50 tys. mieszkancow dominowali sprze-
dawcy zlota réwniez o masie 11-20g (34,88%) oraz o masie 21-50g
(32,56%). W miejscowosciach 50-100 tys. mieszkancéw najwyzszy od-
setek sprzedawcow (34,55%) dotyczyl masy zlota ponad 50g, a najnizszy
(16,15%) dotyczyl masy sprzedanego ztota do 10g.

Badania pozwolity takze uzyska¢ odpowiedz w zakresie przyczyn
dokonanej sprzedazy ztota. W sondazu zawarto takze trzy warianty, ktére
mogly determinowac t¢ sprzedaz. Zaliczono do nich trendy mody moga-
ce mie¢ wpltyw na preferencje posiadaczy ztota, wptyw sytuacji ekono-
micznej oraz rolg obecnej, rynkowej wartosci ztota, jako lokaty. Ponad
16 procent w tej grupie sprzedawcoOw uznato wptyw mody za podstawo-
wa przyczyng sprzedazy posiadanych wyrobow ze ztota. W grupie tej
przewazaty kobiety 32,85%, a odsetek m¢zczyzn wyniodst 7,20%.

Okoto 55% sprzedawcow wyrazito poglad, ze gldownym powo-
dem sprzedazy byla zta sytuacja ekonomiczna i1 zte warunki materialne
zaistniale we wspolnych gospodarstwach domowych — rodziny. Mgz-
czyzni w badanej populacji stanowili ponad 56,32%, a kobiety 52,33%.
Sytuacja ta dotyczyta przede wszystkim dwoch grup wiekowych, tj.
w przedziale 26-45 lat 56,80% oraz w przedziale 46-60 lat 60,80%.
Sprzedawcy posiadajacy wyksztatcenie podstawowe stanowili najwyzszy
odsetek badanych (65,15%) przy ocenie swojej sytuacji materialne;j,
a najnizszy odsetek sprzedawcow (46,35%) dotyczyl osob z wyksztalce-
niem wyzszym.

Ocena sytuacji materialnej dokonana przez sprzedawcdéw — osoby
bezrobotne, wyniosta 62,91% 1 byla wskaznikiem dominujacym.
W grupie emerytow i rencistow wskaznik ten wyniost 57,64%, a dla gru-
py pracownikoéw sfery budzetowej byl nieco nizszy i wynidst 52,36%.
Najnizszy wskaznik oceny stanowili pracownicy sektora prywatnego
oraz whasnej dziatalno$ci gospodarczej, ktéry wyniost 36,00%. Najwyz-
szy odsetek sprzedawcow pochodzil z miejscowosci od 50-100 tys.
mieszkancow (64,22%) oraz z miejscowosci do 10 tys. mieszkancow
(60,42%). Najnizszy odsetek w tej grupie stanowili sprzedawcy z miej-
scowosci 10-50 tys. mieszkancoéw, ktory wyniost 48,84%. Przyczyng
sprzedazy ztota z uwagi na niska, rynkowa warto$¢ ocenito 28,79% re-
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spondentow w grupie sprzedawcow. Wedtug ptci rozktad ten wyniodst dla
mezczyzn 36,48% 1 dla kobiet 14,82%.

Zakres badan pozwolil odnies¢ si¢ do ilosci przysztej sprzedazy
zlota, deklarowanej przez potencjalnych sprzedawcoOw na rynku wtor-
nym. Sprzedaz t¢ zadeklarowaty 643 osoby, co stanowito niemal 43%
ogotu badanych. Nalezy zauwazy¢, ze rozktad potencjalnych sprzedaw-
cow wg przedziatlow masy uksztattowal si¢ na poziomie niemal iden-
tycznym, jak dla sprzedawcow, ktorzy tej sprzedazy juz dokonali. Naj-
wyzszy odsetek sprzedawcow w wieku 18-25 lat dotyczyl przedziatu 11-
20g, a najnizszy 13,76% w przedziale powyzej 50g. Dla wieku 26-45 lat
najwyzszy stanowil 31,61% w przedziale wagowym 11-20g, a najnizszy
14,62% w przedziale do 10g. W wieku 46-60 lat najwyzszy odsetek
sprzedawcow (33,00%) dotyczyt przedzialu wagowego 21-50g, a najniz-
szy (11,50%) przedziatu do 10g.Dla wieku powyzej 60 lat analogicznie
wskazniki te wyniosty: 37,71% 1 16,39%. Wedlug poziomu wyksztalce-
nia wynika, ze potencjalni sprzedawcy z wyksztatceniem podstawowym
stanowili najwyzszy odsetek (34,43%) w przedziale wagowym 21-50g,
a najnizszy wyniost 18,03% w przedziale do 10g. Wedlug wyksztalcenia
zawodowego najwyzszy wskaznik wyniost 41,14% w przedziale 11-20g,
a najnizszy (11,39%) w przedziale do 10g. Dla os6b z wyksztalceniem
$rednim wskaznik najwyzszy (31,71%) byt identyczny dla przedziatow
11-20g 1 21-50g, a najnizszy (16,66%) w przedziale do 10g. Wskazniki te
dla os6b z wyksztalceniem wyzszym wyniosty odpowiednio: 30,34%
117,41%.

Biorac pod uwagg status zawodowy, odsetek osob bezrobotnych
deklarujacych sprzedaz ztota byl najwigkszy — identyczny (27,87%) dla
przedziatow 11-20g 1 21-50g, a najnizszy (19,67%) dla przedziatu
do 10g. Podobna struktura, cho¢ nie identyczna, uksztattowala si¢ w po-
zostalych grupach wg statusu zawodowego. Wedtlug miejsca zamieszka-
nia najbardziej zroznicowany rozkltad wystapit w grupie powyzej 100 tys.
mieszkancow 1 wyniost 11,57% w przedziale do 10g oraz 37,97%
w przedziale 11-20g. Najmniej zréznicowany uklad wystapit w grupie
dla miejscowosci 10-50 tys. mieszkancow 1 wyniost 18,42% dla prze-
dziatu powyzej 50g do 30,53% dla przedziatu 11-20g.

Analiza danych umozliwita oszacowacé deklarowana masg sprze-
dazy ztota przez przysztych uczestnikow rynku ztota i uzyska¢ odpo-
wiedz dotyczaca przyczyn tej sprzedazy. Motywacja dla przysztych
sprzedawcoéw byla w przewazajacym stopniu zla sytuacja materialna,
co wynika ze wskaznika 73,56% badanych w tej grupie. Tylko 8,56%
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uznato, jako przyczyng przysztej sprzedazy ztota modg i jej nowe trendy.
Dla 17,88% badanych argumentem takim byla niska, realna warto$¢ zto-
ta, jako lokaty pieni¢znej. Uzyskane dane z sondazu pozwalaja stwier-
dzi¢, ze osoby bezrobotne (95,08%) zadeklarowaly sprzedaz zlota
z przyczyn zltej sytuacji materialnej. Na drugim miejscu usytuowali si¢
emeryci 1 rencisci (74,80%) przed pracownikami sfery budzetowej
(69,84%) 1 pracownikami sektora prywatnego (66,91%). Ze wzgledu
na wiek, najwyzszy odsetek (85,32%) stanowili badani w wieku 18-25
lat. Natomiast najnizszy odsetek (58,20%) odnosit si¢ do grupy powyzej
60 roku zycia. Dla osob z wyksztalceniem podstawowym (88,52%) ar-
gumentem przysztej sprzedazy ztota byta ich zta sytuacja materialna. Dla
ponad 61% o0s6b z wyksztalceniem wyzszym przyszia sprzedaz ztota by-
ta r6wniez zwigzana ze zta sytuacja ekonomiczna.

W odniesieniu do miejsca zamieszkania 1 sytuacji ekonomicznej,
rozktad badanych wyniost od 61,90% dla miejscowosci powyzej 100 tys.
mieszkancow do 78,42% dla miejscowosci o liczbie mieszkancow 10-50
tys. mieszkancow.

4. Zakupy zlota

Pomimo intensywnej podazy oraz sprzedazy ztota na rynku wtérnym do-
konanej przez osoby fizyczne, prawie 37 procent respondentow zakupito
w latach 2001-2005 zloto i jego wyroby na rynku pierwotnym. W grupie
kobiet 45,76% dokonato zakupu wyrobow ze ztota, a w grupie mgzczyzn
29,97%.

Analizujac wyniki wedtug poszczegolnych grup wiekowych za-
obserwowano, ze w grupie wiekowej 18-25 lat zakupu dokonato 41,70%
badanych, co jest najwigkszym wskaznikiem. Najnizszy natomiast odse-
tek kupujacych (28,09%) wystapil w grupie powyzej 60 roku zycia.

Biorac pod uwageg wyksztalcenie, odsetek badanych z wyksztal-
ceniem wyzszym, ktorzy zakupili zloto byt najwyzszy 1 wyniost 70,66%.
Najnizszy odsetek reprezentowali badani z wyksztalceniem podstawo-
wym 24,58%. Osoby bezrobotne nie dokonaty w okresie badan w ogodle
zakupow zlota, natomiast ponad potowa pracownikoéw sektora prywatne-
g0 (52,03%) 1 sfery budzetowej (50,67%) dokonata takich zakupdow.
W grupie emerytow i rencistow wskaznik ten wynidst tylko 33,02%.
Najwigkszy odsetek kupujacych zloto wystapit w miejscowosciach po-
wyzej 100 tys. mieszkancow 1 wyniost 66,87%, a najnizszy (21,47%)
w miejscowosciach od 10-50 tys. mieszkancow.
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5. Ocena funkcji tezauryzacyjnej zlota

Istnieje wiele form, ktoére pozwalaja ludziom lokowa¢ wtasne oszcze¢dno-
$ci pieni¢zne. Jedna z nich jest lokata oparta na kruszcu ztota i jego po-
chodnych 1 nalezy do inwestycji dtugoterminowych. Na przestrzeni wielu
setek lat, zdobyla wsrod ludzi na calym $wiecie szczegdlne uznanie
z uwagi na wyjatkowo bezpieczna forme¢ lokowanych oszczg¢dnos$ci. Jest
chetnie wykorzystywana przez osoby fizyczne, ktorych dochody pozwa-
laja na zakup ztotych sztabek oraz monet o charakterze lokacyjnym i ko-
lekcjonerskim. Zakup bizuterii antycznej o wysokich walorach artystycz-
nych, stanowi dla koneserow sztuki ztotniczej bardziej wyszukana forme
lokaty pieniadza, podobnie, jak lokaty oparte na zakupie diamentow czy
zakupie pakietu akcji kopalni, w ktérych zostaly wydobyte.

Na rynku zachodnim dostgpny jest lokacyjny kruszec ztota
o zroznicowanej masie 1 dlatego nawet skromniejsza ilos¢ posiadanych
srodkow pozwala na jego zakup, a inwestycje tego typu sa z mocy prawa
zwolnione z podatku VAT podobnie, jak i w Polsce'’. Podaz zlota loka-
cyjnego w obszarze rynku pierwotnego i emitowanego przez NBP jest
ciagle na niskim poziomie i1 dlatego drobni inwestorzy czesto kieruja
swoje kroki w stron¢ rynku wtoérnego. Jego oferta — cho¢ czgsto bywa
drozsza — posiada znacznie szerszy wachlarz asortymentowy ztota.

Ztoto w opinii jego posiadaczy, od lat stanowi wlasciwe zabez-
pieczenie oszczednosci pienigznych. Wzajemne korelacje wartosci —
kruszcu do pieniadza i odwrotnie — pozwalaja zawsze wykorzystywac lub
doceni¢ ich ekonomiczng symbiozg. Pieniadz od pokolen stuzyt ludziom,
jako srodek wymiany i miernik wartosci. Posiada z jednej strony pot¢zna
moc przechowywania latami danej wartosci, a z drugiej — jest tyle wart
ile mozna za niego kupi¢ na przyktad jednostek ztota.

W grupie m¢zezyzn i kobiet, ktorzy wyrazili poglad, ze brak jest
zasadnosci lokowania oszczgdnos$ci pienigznych w ztoto odsetek ten wy-
niést 39,44%. Odsetek dotyczacy oceny w zakresie uznania tej lokaty,
jako bardzo dobrej i dokonywanej w tej grupie wyniost 20,85%.

13 Ztote sztabki, tzw. bulionowe, wystepuja najczesciej na rynku w sprzedazy o masie 5-
100g i posiadaja probe 999,9. Ich warto$¢ uzalezniona jest od ceny kruszcu ziota
na gietdach towarowych.
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Tabela 2. Uczestnicy rynku zlota wedlug opinii o funkcji tezauryza-
cyjnej zlota oraz cech spoleczno-demograficznych

Lokata pienigdza w zloto
. Nieuza-
Wyszczegdlnienie Bardzo Nigdy sadnio- | Nie mam
Ogoélem | dobra nielo- | o icka dani
. s zdania
dokonuj¢ | kowalem | o <
W odsetkach
Ogélem 100,00 20,85 16,78 39,44 22,93
Ple¢ respondenta
- mgzczyzna 100,00 22,16 17,34 36,39 24,11
- kobieta 100,00 19,04 16,00 43,68 21,28
Wiek respondenta w latach
- 18-25 100,00 12,01 8,13 63,96 15,90
- 26-45 100,00 16,04 12,43 55,13 16,40
- 46-60 100,00 33,83 25,45 11,08 29,64
- 60 1 wigeej 100,00 23,46 22,84 20,37 33,33
Wyksztalcenie respondenta
- podstawowe 100,00 6,14 10,06 46,37 37,43
- zawodowe 100,00 10,04 13,84 44,98 31,14
- $rednie 100,00 15,47 15,05 51,20 18,28
- Wyzsze 100,00 51,10 27,13 4,10 17,67
Status zawodowy
- osoba bezrobotna 100,00 - 8,57 51,79 39,64
- emeryt, rencista 100,00 14,84 20,75 30,90 33,49
- sektor prywatny, dzialalnos¢ go- 1150 60 | 3703 | 2148 | 3127 | 10,02
spodarcza
- sfera budzetowa 100,00 24,93 13,14 49,06 12,87
Miejscowos$¢ zamieszkania
- mniej niz 10 tys. mieszk. 100,00 10,27 21,87 37,95 29,91
- 10-50 tys. mieszkancow 100,00 11,34 8,90 50,09 29,67
- 50-100 tys. mieszkancow 100,00 26,49 23,24 32,70 17,57
- wigeej niz 100 tys. mieszk. 100,00 38,30 19,76 29,48 12,46

Zrédto: opracowanie wiasne.
Odsetek respondentéw dotyczacy oceny w zakresie nie dokony-

wanej nigdy lokaty srodkéw w kruszcu ztota wyniost 16,78%, natomiast
dla osob, ktore nie posiadaly w tym wzgledzie swojego zdania uksztal-
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towat si¢ na poziomie 22,93%. W odniesieniu do pici, najwyzszy odsetek
wsrod kobiet (43,68%) dotyczyt opinii, ze brak bylo podstaw do czynie-
nia lokat oszczednos$ci w ztocie z uwagi na niska ceng rynkowa. Wsrod
mezezyzn odsetek ten byl rOwniez najwyzszy 1 wynosit 36,69%. Biorac
pod uwage struktur¢ wieku ankietowanych osob, najwyzszy odsetek
(63,96%) zanotowano w grupie 18-25 lat 1 dotyczyt takze opinii, ze loka-
ta pieniadza jest nieuzasadniona ze wzgledu na niska warto$¢ rynkowa
zlota. Osoby z wyksztatceniem $rednim stanowity w badaniach najwigk-
szy odsetek (51,20%), ktére uznaty niska warto$¢ zlota, jako swoista blo-
kad¢ dokonywania w nim oszczg¢dnosci. W odniesieniu do struktury za-
wodowej respondentéw, najwyzszy w tym wzgledzie odsetek (49,06%)
wystapil wérdéd przedstawicieli sfery budzetowej, a w oparciu o miejsce
zamieszkania — wérdd miejscowosci o liczbie 10-50 tys. mieszkancow.

Podsumowanie

Badania pozwolity stwierdzi¢, ze zta sytuacja ekonomiczna dla ponad 55
procent rodzin byta gldéwnym czynnikiem kreacji pieniadza ze sprzedazy
ztota na rynku wtornym, ktdra wigzano z pragnieniem poprawy bytu ma-
terialnego. Historyczne przekonanie o walorach lokacyjnych ztota — po-
mimo niskiej warto$ci rynkowej w latach objetych sondazem — stanowito
istotny czynnik determinujacy jego sprzedaz. Sprzedaz t¢ nalezy postrze-
gac, jako dlugofalowy proces detezauryzacji posiadanych dobr.

Zauwazono, ze obszar tego rynku stanowi miejsce, w ktérym po-
daz spotyka si¢ z popytem wyznaczajac realng ceng ztota, a dominujaca
1 handlowa rola tego rynku jest dla wszystkich jego uczestnikéw niezwy-
kle wazna z punktu widzenia realizacji wlasnych interesow i potrzeb.
Uzyskane $rodki — ktorych ilos¢ byta uzalezniona od masy sprzedanego
zlota — umozliwiaty rodzinom regulowanie najpilniejszych zobowiazan
pienigznych'®. Akceptacja niskiej ceny sprzedazy zlota przez uczestni-
kéw rynku ztota, byta dowodem ich trudnej sytuacji materialnej oraz
rynkowych problemoéw z jego natychmiastowym zbyciem.

Ros$nie wsérod Polakow poglad, ze przechowywanie ztota, jako lo-
katy pienigznej, grozi w przysztosci dalszym spadkiem jego realnej war-
tosci. Prawie 40 procent respondentéw uznato, ze lokaty takie nie maja
zadnego ekonomicznego uzasadnienia. Nie zmienia to jednak faktu,

1 Co dziesiata osoba w 2004 r. w Polsce zyta ponizej minimum egzystenciji. Dane GUS
01.2005 r.
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ze spoleczne przekonanie o funkcji kapitalowej ztota i pewno$¢ jego
wymiany w kazdym czasie na pieniadz, byly i bgda zawsze w sferze psy-
chiki kazdego posiadacza mniejszych lub wigkszych ilosci tego cennego
kruszcu. Osiagane dochody w ramach wspodlnego gospodarstwa domo-
wego nie pokrywaty potrzeb w zakresie biezacych kosztow utrzymania.
Ztoto, stanowiace przez lata forme¢ pienigznej rezerwy na tzw. ,,czarna
godzing” — z uwagi na swoja historyczna rol¢ i range wartosci — zostato
wyznaczone spos$rod innych dobr do spelnienia swojej ekonomicznej mi-
sji. ,,Przez dhugie wieki szczegdlnie wysoko ceniono szlachetne metale
ze wzgledu na ich cechy zewngetrzne. Bylo rzecza wrecz nieunikniona, ze
ztoto 1 srebro przerodza si¢ w pieniadz — byly tak wygodne, tak atrakcyj-
ne, tak trwale 1 tak tatwe do uksztattowania w wigkszych lub mniejszych
rozmiarach, a przy tym byly tak mate, a tak duzo warte!
W ten sposob doszto do pehnienia funkeji pieniadza przez ztoto™"”.

Az 23 procent uczestniczacych w sondazu osob nie posiadalo
konkretnego zdania na temat zasadnos$ci inwestycji w ztoto, a niemal 17
procent wyrazito poglad, ze nie lokowato swoich oszczednosci w ztocie
wybierajac prawdopodobnie inng formg lokaty. Bezsporna natomiast za-
sadno$¢ lokowania oszczgdnosci pienigznych w zloto wyrazito niemal 21
procent badanych oséb. Badania pozwolily takze dostrzec zmiany
na rynku pierwotnym w ukladzie podmiotowym, jakie zaszty w stosunku
do lat poprzednich: role sprzedawcéw ztota przejety na nim w przewaza-
jacej mierze osoby fizyczne z wlasna oferta przedmiotowa.

Mozna przyjac tezg, ze sprzedaz zlota ze strony osob fizycznych
trwac bedzie: albo do czasu catkowitej wyprzedazy wszystkich posiada-
nych zasobow — wtedy nastapi poszukiwanie alternatywnych zrodet do-
chodu — albo do czasu, w ktorym materialne warunki zycia polskich ro-
dzin ulegna tak odczuwalnej poprawie, ze wyhamuja dotychczasowa po-
daz i sprzedaz ztota. W opinii niemal 62 procent respondentdw, warto$¢
miesigcznych dochodow cztonkow wspdlnego gospodarstwa domowego
nie wystarczata w latach 2001-2005 na pokrycie podstawowych kosztéw
utrzymania rodziny. Jak wynika z ogo6lnodostgpnych zrdédet informacji
ekonomicznej i1 publikacji socjologicznych, nastroje w zakresie przy-
sztych warunkow Zycia sa oceniane nadal przez spoteczenstwo negatyw-
nie i1 czegsto granicza z frustracja. Opinig¢ t¢ potwierdzaja rowniez prze-
prowadzone badania demoskopijne autora niniejszej publikacji.

7 AL V. Bowden, J. H. Bowden, Ekonomia, Fundacja Innowacja, Warszawa 2002, s.
109.
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Zauwazono, ze najlepsza sytuacja ekonomiczna wystgpowata
wsrdd przedstawicieli sektora prywatnego oraz osob prowadzacych wia-
sng dziatalno§¢ gospodarcza. Najwigksze natomiast obawy w zakresie
przysztego standardu zycia i wiasnych warunkéw ekonomicznych wyra-
zili w badaniach emeryci, rencisci oraz osoby bezrobotne.

Zachodzace procesy rynkowe sa funkcja mechanizmu cenowego
i popyt na dane dobro spada zazwyczaj ze wzrostem jego ceny lub od-
wrotnie. Ta klasyczna reguta odnosi si¢ rowniez do wtérnego rynku: zto-
to zostato dawno uznane przez ludzi za miernik wartosci i substytut pie-
niadza, zatem jego fizyczne posiadanie nie wymusza u jego posiadaczy
szukania alternatywnych $ciezek doptywu pieniadza w przypadku wyni-
ktych potrzeb ekonomicznych. Z drugiej strony, niska wartos$¢ ztota, kto-
ra nigdy nie byla cena rownowagi rynkowej — nie stanowila w badanym
okresie czynnika zmniejszajacego skalg sprzedazy zlota i spotecznej kre-
acji pieniadza.

Polacy, ktorych oszczednosci zostaly w pierwszych latach trans-
formacji w znacznej mierze pochlonigte przez inflacjg, ciagle nie sa
w stanie choc¢by zblizy¢ si¢ do europejskiego poziomu aktywow finan-
sowych gospodarstw domowych. Przecigtnie w krajach Unii oszczedno-
sci dokonywane przez osoby fizyczne w skali roku wynosza okoto 200%
Produktu Krajowego Brutto. W Polsce wskaznik ten jest ponad sze$cio-
krotnie nizszy 1 waha si¢ w granicach 30%. Pomimo wysokiego wzrostu
gospodarczego nie rosna przeci¢tne dochody rodzin, a coraz wigksza
cze$é wydatkow pochtaniaja w rodzinach zakupy zywnosci'®.

Biorac pod uwage, ze ilo$¢ gospodarstw domowych, ktore sa
w stanie zaoszczedzi¢ cze$¢ biezacych dochodéw jest takze wyraznie
mniejsza niz w krajach Unii, to szanse na nadrobienie tego dystansu
w najblizszych latach wydaja si¢ by¢ niestety niewielkie.

Participants of gold secondary market in Poland within aspect
of demoskopian research

Summary

The study of literature and empirical research indicate that finances of a great number
of households have worsened to a considerable degree. The economical traces of system

18 Gazeta Prawna za PAP, 31.03.2006.
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transformations in the country caused a decrease in the standard of living of many fami-
lies and, as a consequence, the search for additional sources of income.

Gold which for many years was the form of financial reserves that people kept
for rainy day-in consideration of its historical role and prestige — was chosen from other
family goods to fulfill its economical mission.

As the research has shown, more than 50% of respondents felt that the financial
situation of their households has deteriorated. Moreover, the proportion of the respon-
dents who estimated the monthly income of family members as insufficient was almost
62 percent. It was noticed that gold secondary market is place where supply in connec-
tion with demand determines its real price. Moreover, dominating and commercial role
of this area is for all the participants extremely important as far as their own interests
and needs are concerned.

The acceptance of low price of selling gold by all participants of this market is
evidence for their financial difficulties as well as problems with its quick sale. A high
percentage of Polish (39,44%) is of the opinion that making capital investments based
on buying gold is not justified. The research enabled to notice main changes which took
place in the gold market: the role of sellers was taken by individual people with their
own offers.

The processes involved in the market are the function of price mechanism and
demand for certain goods falls whenever the price rises and the other way round. This
classical rule also concerns secondary market: gold has been socially considered to be
special measure of value and substitute for money. Therefore, the possession of gold
does not force its owners to search for alternative ways of income in case of economical
needs. On the other hand, low value of gold — which has never been the price of market
balance — was not, at least for the time of research, factor reducing the scale of selling
gold and social creation of money.

The savings of Poles which were mostly taken by inflation in the first years of
transformation, are still not able to get close to the level of capital assets in European
households. Taking into consideration the fact that the amount of households where sav-
ing a part of the earnings is also smaller than among others European Union countries,
the chances to make good their losses seem to be small in the nearest future.

The major problem bothering the author of this publication is giving the an-
swer for reasons of the increase in gold supply in the secondary market, especially the
reason for selling gold by individual people.

However, the presented problem needs more detailed analysis of its particular
aspects which should be formulated in the following way:

- which consumer preferences determine buying gold or investing in gold

ore?

- which criteria determine demand for gold?

- which determiners decide about thesaurisation of gold by individual people

in Poland?

Taking into account the above mentioned observations, it may be claimed that
the economical and social situation is the reason for decrease in thesaurisation in Po-
land. The results of the conducted research, as far as evaluation and verification aspect
is concerned, clearly indicate that the limited demand for gold and increased sale in the
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secondary market have one source, namely poor economical situation and low standard
of living in most of households.
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